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ORDRE DU JOUR

1. Contexte
2. Présentation du programme Odyssea Tourisme et Croissance Bleue autour des villes-portuaires
3. Présentation des actions phares du TCO dans le cadre du modéle Odyssea
4. Quelle complémentarité des fonds pour quelles actions ?
5. Présentation du livre bleu
6. Echanges
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CAP SUR LE DURABLE

M. Marie-Laure BOUTHILLON

Chargée de Mission ODYSSEA — Direction générale des services techniques et développement
durable
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| Certificat : OTCB/TCO/14/02/2019 |

Nous attestons par ce présent certificat nos engag! dans le modéle de développ territorial durable, intégré et inclusif
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10. Agir pour le développement du tourisme maritime et cotier dans le cadre de la croissance bleue souhaitée par la C
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11.
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13.
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Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue

TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

ESCALE PATRIMOINE PHARE DE 'OCEAN INDIEN —LE DE LA REUNION

DESTINATION
TERRITOIRE DE LA COTE OUEST
Cap sur le durable

CANDIDATE

LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST CONFIRME S'ENGAGE A :

Etre la premiére destination de I'océan Indien & obtenir le label péen Ody « Destinations Bleues d’Excellence » et cela dés 2019
afin de devenir une « Escale Patrimoine Phare de I'océan Indien ».

Concevoir et batir un grand projet d'avenir autour de la croissance et du tourisme bleus avec de véritables objectifs de résultats en matiére
éc i sociale et envil tale.

Capitaliser les innovations et bonnes pratiques du modéle odyssea® pour plus d'attractivité et d'emploi non délocalisables pour notre
territoire.

Proposer un modéle d’avenir @ notre jeunesse dans les filiéres d’avenir de la croissance et du tourisme bleus.

Devenir force de proposition auprés des ir ionales et par nos actions menées dans le cadre du programme Odyssea
en matiére de tourisme et de croissance bleus.

Nous inscrire dans le tourisme bleu de d in pour capitaliser sur cette éc ie pour nos entreprises et nos emplois non délocalisables.
Soutenir et développer nos filiéres locales d’excellence.

S'inscrire dans les politiques régionales en matiére de tourisme et de croissance bleue.

Etre reconnu comme territoire de bonne pratique autour du tourisme et de la croissance bleus dans la stratégie du Comité interministériel
de la mer (CIMer) : 'ambition maritime de la France du 21%™ sjécle.

&

LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST REPOND AUX 17 PRINCIPAUX DEFIS ET ENJEUX DU
TOURISME ET DE LA CROISSANCE BLEUE AU SERVICE DE LA FORMATION ET DE 'EMPLOI POUR SON TERRITOIRE & I'ILE DE LA
REUNION :

Stitivité éc 7Y

Stimuler la performance et la comp en de tourisme durable bleu au profit des entreprises et de I'emploi.
Repenser F'organisation touristique du Territoire de Ia Cote Ouest pour plus dattractivité.

P ir les c é es et l'i jon par un soutien aux entreprises, aux offres et produits touristiques durables par un
investissement dans le capital humain notamment chez les jeunes.

Renforcer I'attractivité des villes-ports de la C é d’Agglomération du Territoire de la Cote Ouest et de leur hinterland sur la scéne
touristique internationale par le label péen Ody *® « Destinations Bleues d’Excellence ».

Renforcer notre image de Destination France dans I'océan Indien.

Créer le tourisme des années futures plus solidaire, plus resp de l'envi et des habi en en « scéne » le

Territoire de la Céte Ouest par un partenariat public-privé autour de son patrimoine, de ses savoir-faire, de ses paysages...

Favoriser la création de produits touristiques durables a forte valeur ajoutée économique bénéfique a la création d'emploi non
délocalisable.

Favoriser I'insertion des jeunes dans les filieres d e)u:ellenue autour de la croissance et du tourisme bleu.

Invente( un modéle de dével durable de multi-destinatif par | la créatlon d'offres, de produl!s et de services
éc iques de smart specialisation a forte valeur ajoutée, « les Routes Bleues® » patrii iales et 3

S'inscrire dans un plan d’| mvestlssements productifs, innovants et éco-compatibles de croissance bleue de la Ville-Port du futur.

Créer et promouvoir une offre de i bleu durable de multi-destination intégrée et inclusive.

Favoriser la qualité d'un accueil istique plus authentique et plus i vecteur de valeur ajoutée pour les entreprises partenaires des
Routes Bleues * et du Grand Stade Bleu Nautique®.

Créer et pre ir de lles itinérances douces par les Routes Bleues® i et culturelles de multi-destination dans le bassin de

navigation de l'océan Indien.

Développer des secteurs touristiques a forte valeur ajoutée pour notre territoire comme la petite et la moyenne croisiére.

Développer et ¢ lider le tissu é ique autour de la croissance et du tourisme bleus pour plus de richesse nécessaire a la création et
/ ou au maintien d’emplois.

Devenir une place forte de la croissance et du tourisme bleus en inscrivant notre destination dans son bassin de navigation comme « Escale
Patrimoine Phare » par la création du grand itinéraire culturel maritime « Cultural Via Odyssea® » / océan Indien, dans I'éthique du Conseil
de I'Europe et de I'UNESCO.

S'appuyer sur des produits a forte valeur ajoutée éc i identi de notre territoire, bénéfique a I'ensemble de notre destination et
notamment a 'emploi des jeunes.

ﬁ f Jean-Claude MERIC Joseph SINIMALE
/9p Présldent du Groupement Européen Président de la Communauté

et Croi Bleue d’Agglomération du Territoire de
la Cote Ouest

Fédération Frangaise




Accueil > Missions de terrain > Mission du 11 au 15 février 2019
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Lundi 11 février

Le parcours client

La plage et le baladoir de Boucan Canot 4 Saint-Gilles-les-Bains (Saint-Paul)

Le lagon de Saint-Gilles-les-Bains (Saint-Paul)
La route des esclaves de Saint-Paul

THI o
Mercredi 13 février

g Ie 1]
SN AD

Réunions de présentation du projet
Réunion avec le Comité de Direction de la TCO
Réunion avec les 5 Directeurs Généraux des Services des Villes de la TCO
COTECH avec les chefs des services de la TCO

S ) -

Vendredi 15 février

LES COPILS
Le 1er COPIL Territorial
Le Ter COPIL des acteurs touristiques

Etude de terrain

Les ports de plaisance de Saint-Leu, Saint-Gilles-les-Bains (Saint-Paul) et de Le

Port

Jeudi 14 février

Npg LR JILT |

e e |

Installation du COPIL des Elus et rencontre avec le service Interreg
Océan Indien
Le COPIL des Elus
Conférence de presse
Rencontre avec le service Interreg Océan Indien

) |
Médiatheque de la semaine
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Lancement MISSION ODYSSEA

12 sevrter 2003
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CANDIDATE

BIENVENUE SUR L'ESPACE NUMERIQUE ODYSSEA® TOURISME & CROISSANCE BLEUE DE LA

COMMUNAUTE D'AGGLOMERATION TERRITOIRE DE LA COTE OUEST - ILE DE LA REUNION

L'édito de Joseph Sinimalé, Président du Territoire de la Cote Ouest
Cap sur Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue
A La Réunion, I'économie bleue est un secteur en développement et a forts potentiels. Elle représente 7500

emplois, dont les deux tiers dans le tourisme, vecteur de croissance pour I'économie locale et I'emploi,
notamment dans l'agriculture, I'artisanat ou encore la péche.

Le Territoire de la Cote Ouest (TCO) souhaite donc investir dans I'économie bleue et se positionner comme étant
la premiére destination de 'Océan Indien a obtenir le label européen Odyssea® « Destinations Bleues
d’Excellence ».

Faire de notre territoire une « Escale Patrimoine Phare de 'Océan Indien », telle est aussi notre ambition. L'économie bleue doit s'inscrire dans notre
histoire. Et elle pourrait devenir ainsi notre « zarboutan », notre pilier, en matiére de développement et de croissance du tourisme bleus.

Nous avons & La Réunion et dans I'Ouest en particulier, énormément datouts et de richesses patrimoniales, culturelles, naturelles  faire valoir. Si nous
sommes restés timides jusqu'a présent, il faut que cela change ! Notre candidature au label Odyssea® est pour nous une véritable opportunité pour y
remédier. Nous pourrons ainsi capitaliser les innovations et bonnes pratiques du modgle Odyssea® pour plus d'attractivité et d’emplois non
délocalisables pour le territoire ; nous proposerons a nos jeunes un modéle d'avenir dans les filiéres d'avenir de la croissance et du tourisme bleus ; nous
soutiendrons et développerons les filiéres locales d'excellence...

Lire la suite

TERRITOIRE DE LA COTE OUEST
CANDIDATE AU LABEL EUROPEEN ODYSSEA L
‘«ESCALE PATRIMOINE PHARE DE L'OCEAN INDIEN »

LE SITE RESEAU ODYSSEA® TOURISME ET CROISSANCE BLEUE
Vous retrouverez sur le site réseau Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue, toute
I'actualité du label européen Odyssea® « Destinations Bleues d'Excellence » sur la

destination du Territoire de la Cote Ouest, toutes les missions de terrain, comptes-
rendus, articles de presse, grands fons, notes

dossiers stratégiques...

T Gl oo
CANDIDATE

ﬁ BENENLE S LA PLATEFCRE COLABORATYE 0 L /G
b/ >

LA PLATEFORME COLLABORATIVE
En vous rendant sur la plateforme collaborative vous pourrez vous inscrire pour

participer au Contrat Territorial de Coopération et de Gouvernance Odyssea® Tourisme
et Croissance Bleue et inscrire vos projets, retrouvez les partenaires du projet (& venir)

Visitez la plateforme
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CAP SUR LE DURABLE

M. Philippe CALAMEL

Directeur SCIC Groupement Européen Odyssea Tourisme et Croissance Bleue
Réseau des villes-portuaires

@% DESTINATION
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CANDIDATE



OBJECTIFS
N/ CONCEVOIR ET BATIR LE GRAND PROJET D’'AVENIR
DE LA DESTINATION BLEUE D’EXCELLENCE

DESTINATION
TERRITOIRE DE LA COTE QUEST

CANDIDATE

C’EST AGIR POUR CONSTRUIRE AVENIR EN CONCILIANT DYNAMISME ECONOMIQUE
ET PRESERVATION DE ENVIRONNEMENT

C’EST CAPITALISER LES INNOVATIONS ET BONNES PRATIQUES ODYSSEA® POUR PLUS
D’ATTRACTIVITE, FAVORISER LA CROISSANCE BLEUE ET VERTE ET 'EMPLOI

'@ SAINT-LEU

LE PORT
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Commune de Commune du Commune de Commune de Commune de
Possession Port Trois-Bassins Saint-Paul Saint-Leu
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9\ LE LIVRE BLEU ODYSSEA®
Q}DYS%&', Patiimoine, Tourisme, Croissance Bleue et Verte -
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Maritimes, fluviales et lacustres et leurs Routes Bleues
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Le label européen Odyssea Tourisme et Croissance Bleue est une contribution a la stratégie
France et Europe pour plus de croissance et d’emplois dans le tourisme cotier et maritime et
I’économie bleue. Cette contribution pourrait caractériser la dimension résolument
~européenne de la politique maritime frangaise et participer activement a développer une
politique maritime des Outre-mer.

NAUTISME . CROISIERE . PLAISANCE . ACTIVITES AQUATIQUES . PECHE . PATRIMOINE . CULTURE . BIODIVERSITE
ITINERAIRES . ROUTES BLEUES DU LITTORAL . PLAGES . PAYSAGES MARITIMES . SAVOIR-FAIRE LOCAUX




La SCIC Groupement Européen Odyssea Tourisme et Croissance Bleue - Réseau des villes-portuaires vise la promotion et
le développement territorial durable d’un nouveau podle de Tourisme Bleu, plus compétitif, responsable et de haute
qualité, ainsi que des objectifs stratégiques et opérationnels :

10.

Développer sur le territoire européen, euro-méditerranéen et international, dans I’éthique de 'UNESCO, du Conseil de I’Europe, des marques, des
modeéles de développement territorial durable et intégrés, des offres, produits, services, rattachés au label Européen ODYSSEA®.

Stimuler la compétitivité des secteurs économiques en créant des pdles d’excellence territoriaux et redonner toute sa dimension au réle des ports
“I’ouverture sur la mer et portes d’acces aux territoires”.

Tisser entre les peuples des solidarités de plus en plus étroites, favoriser I’hospitalité et établir les bases d’'un nouveau partenariat territorial fondé sur la
coresponsabilité, la solidarité et la mise en ceuvre d’un projet d’intérét commun.

Renforcer la coopération entre les Etats membres de I’Union Européenne, ses Régions, ses départements, ses villes et villages qui se trouvent dans une
méme zone géographique (bassins de navigation et bassins fluviaux).

Contribuer a la diversification de I'offre touristique, au rapprochement des économies des pays maritimes dans la perspective d’'un développement
durable des ports et du nautisme, du Tourisme Bleu®, autour des modeéles intégrés ODYSSEA.

Mettre en place des outils touristiques structurants selon les 6 pdles territoriaux en faveur des entreprises et de I’emploi notamment des jeunes.

Constituer au sein du réseau des espaces d’échanges, de bonnes pratiques, de formation, de transmission, d’éducation, d’accés a la connaissance
notamment a destination des jeunes populations, dans les domaines de la culture, de la protection et valorisation du patrimoine et de I'environnement.

Créer, structurer, mettre en tourisme durable et labelliser des itinéraires Mer-Terre a partir d’escales et d’étapes identitaires “patrimoine phare”.
Relier le long des voies historiques et modernes les cités portuaires entre elles mais aussi les cités portuaires avec les territoires intérieurs.

Créer et organiser des réseaux de coopération, développer des partenariats avec les autorités au niveau local, départemental, régional, national ainsi
gu’avec les institutions européennes et internationales comme I'OMT, 'ONU...

Assister les territoires adhérents et candidats au label a mettre en ceuvre les poles territoriaux des modeles et marques Odyssea, dans le respect et en
vertu de l'article 42-3° de I'ordonnance n®2015-899 du 23 juillet 2015 relative aux marchés publics, sans publicité ni mise en concurrence préalables pour
des raisons techniques, artistiques ou tenant a la protection de droits d’exclusivité.



2011 : LE LIVRE BLANC ODYSSEA POUR LA PROGRAMMATION 2014-2020
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2019 : LE LIVRE BLEU ODYSSEA POUR LA PROGRAMMATION 2021-2027
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LES PRINCIPAUX DEFIS ET ENJEUX DE LA CROISSANCE ET DU TOURISME BLEUS AU SERVICE DE LA
FORMATION ET DE 'EMPLOI POUR

//////

. Repenser l'organisation touristique du Territoire de la Cote Ouest.

. Renforcer l'attractivité des villes-ports de la Communauté d’Agglomération du Territoire de la Cote Ouest et de
leur hinterland.

. Renforcer son image de Destination France dans I'océan Indien.

. Favoriser la création de produits touristiques durables a forte valeur ajoutée économique bénéfique a la création
d’emplois.

. Favoriser I'insertion des jeunes dans les filieres d’excellence autour de la croissance et du tourisme bleus.

. S’inscrire dans un plan d’investissements productifs, innovants et éco-compatibles de croissance bleue de la Ville-
Port du futur.

. Favoriser la qualité d’un accueil touristique plus authentique et plus innovant, vecteur de valeur ajoutée pour les
entreprises partenaires des Routes Bleues® et du Grand Stade Bleu Nautique®.

. Créer et promouvoir de nouvelles itinérances douces par les Routes Bleues® nautiques et culturelles de multi-
destination dans le bassin de navigation de 'océan Indien.

10.Devenir une place forte de la croissance et du tourisme bleus en inscrivant notre destination dans son bassin de
navigation comme « Escale Patrimoine Phare » par la création du grand itinéraire culturel maritime « Cultural Via
Odyssea® » / océan Indien, dans I’éthique du Conseil de I'Europe et de 'UNESCO.



LES 6 MODELES DU LABEL EUROPEEN ODYSSEA

1. Modele de gouvernance en mode équipe projet
« triple hélice & DLAL » par le Contrat Territorial
de Coopération.

2. Modeéle d’économie bleue implantation
d’innovations dans un nouveau pble de
Destinations Bleues d’Excellence avec la création
d’un cluster des entreprises du tourisme bleu dans
un objectif de destination inclusive.

3. Modeéle écologique gestion éthique et durable
des espaces naturels, de la biodiversité et
organisation d’'une mobilité douce entre les sites
et entreprises.

4. Modele de valorisation et de médiation des
cultures et Patrimoines, des savoir-faire, dans une
logique d’itinéraire culturel, et des bonnes
pratiques du Conseil de I'Europe et de 'UNESCO.

5. Modeéle temporel pour un tourisme Bleu et des
offres a toutes les saisons.

6. Modele spatial d’'une nouvelle Destination Bleue
d’Excellence, organisant les liaisons de la mer, aux
villes-ports et leur hinterland.




CONTRIBUER A L'UNE DES STRATEGIES DE LA COMMISSION EUROPEENNE

Tourisme coétier et maritime

La beauté extraordinaire, la richesse culturelle et
la grande diversité des zones cétieres de I'UE en
ont fait une destination de choix pour de
nombreux vacanciers, en Europe et a I'étranger,
faisant du tourisme coétier et maritime un secteur
touristique important . Employant plus de 3,2
millions de personnes, ce secteur génére un total
de 183 milliards d’euros de valeur ajoutée brute
représentant plus du tiers de I’économie maritime . En Europe, 51% de la
capacité en lits dans les hotels est concentrée dans les régions frontalieres.

Dans le cadre de la stratégie de croissance bleue de I'UE, le secteur du tourisme
cétier et maritime a été identifi€ comme un domaine présentant un potentiel
particulier pour la promotion d'une Europe intelligente, durable et inclusive . ||
s’agit du secteur maritime le plus important en termes de valeur ajoutée brute et
d’emploi et, selon I étude sur la croissance bleue. @ {+++], devrait croitre de 2 &
3% d’ici 2020. En 2012, Cruise le tourisme représente a lui seul 330 000 emplois et
un chiffre d’affaires direct de 15,5 milliards d’euros et devrait croitre.

La Journée maritime européenne (EMD) 2013 était axée sur le tourisme cotier et
maritime et a été I'occasion de présenter les résultats d'une consultation publique
lancée en vue de préparer une communication sur le tourisme cotier et maritime. La
Commission européenne a adopté le 20 février 2014 une communication intitulée
"Une stratégie européenne pour davantage de croissance et d'emploi dans le
tourisme cotier et maritime", qui présente une nouvelle stratégie visant a renforcer le
tourisme cbtier et maritime en Europe afin de libérer le potentiel de ce secteur
prometteur.



UN PROGRAMME RECONNU PAR LA COMMISSION EUROPEENNE COMME BONNE
PRATIQUE POUR PLUS DE CROISSANCE ET D’EMPLOI DANS LE TOURISME COTIER ET

MARITIME

COMMISSION
EUROPEENNE

Bruxelles, le 20.2.2014
COM(2014) 86 final

COMMUNICATION DE LA COMMISSION AU PARLEMENT EUROPEEN, AU )
CONSEIL, AU COMITE ECONOMIQUE ET SOCIAL EUROPEEN ET AU COMITE
DESREGIONS

Une stratégie européenne pour plus de croissance et d'emploi dans le tourisme cotier et
maritime

Promouvoir une offre innovante, durable et de grande qualité

L’évolution de la demande exige des produits attrayants et durables qui proposent des
expériences uniques et personnalisées. Toutefois, il est fréquent que des sites ou des éléments
potentiellement intéressants ne soient pas présentés de maniére attrayante ou ne fassent pas
l'objet d'une promotion attractive ou ne soient pas associés de maniere adéquate a d'autres
offres de tourisme cotier. Le secteur devrait développer de nouveaux produits qui mettent en
avant l'attractivité et 'accessibilité de 1'archéologie cotiére et marine, du patrimoine maritime,
du tourisme sous-marin, des activités du tourisme gastronomique et cenologique, etc. Le
projet «Odysseap>® qui valorise le potentiel économique du tourisme cotier, les itinéraires
culturels maritimes et les activités originales relatives a la navigation de plaisance a travers un
réseau d'infrastructures cotiéres novatrices et d'anciennes routes maritimes en constitue un
bon exemple.



UN PROGRAMME RECONNU COMME BONNES PRATIQUES PAR LA COMMISSION EUROPEENNE EN
MATIERE DE CROISSANCE BLEUE POUR LES TERRITOIRES ULTRA-MARINS DE LA GUYANE ET DE LA

MARTINIQUE

Bwopen Odyssea reconnu comme " projet phare" dans le Rapport
- officiel de la Commission Européenne sur le potentiel des
Régions Ultrapériphériques pour une Croissance Bleue
Durable !

Realising the potential of the
Outermost Regions for
sustainable blue growth

Le rapport de la Commission Européenne "Réaliser le potentiel des Régions
Ultrapériphériques pour une Croissance Bleue Durable - Rapport final"
positionne et référence les enjeux stratégiques du programme Odyssea
Final Report Tourisme et Croissance Bleue (ses 6 Poles Territoriaux) et du label européen
Odyssea des "Destinations Bleues d'Excellence".

Odyssea est présenté dans ce rapport comme "meilleur projet phare", un
projet qui "vise a mettre en ceuvre une stratégie de développement intégré
et durable pour le tourisme bleu".

Written by COGEA srl,

in partnership with AND International, Fundacién AZTI and
Poseidon Aquatic Resources Management Ltd

September - 2017



UN PROGRAMME RECONNU COMME BONNES PRATIQUES PAR LA COMMISSION EUROPEENNE EN
MATIERE DE CROISSANCE BLEUE POUR LES TERRITOIRES ULTRA-MARINS DE LA GUYANE ET DE LA

MARTINIQUE

"Raisons pour considérer Odyssea comme le meilleur projet phare", selon
le Rapport de la Commission Européenne :

La participation a Odyssea permet :

European

Commission = une approche innovante du tourisme et de la navigation cotiere : il

s'agit d'une approche participative et intégrée, identifiant les priorités
d'intervention définies dans un plan d'action a long terme, avec
différentes sources de financement publiques possibles ;
= implémentation de la mise en ceuvre du tourisme durable : créer des
emplois pour les jeunes, améliorer la compétitivité des entreprises
Realising the potential of the locales et structurer un modéle économique pour la destination ;
Outermost Regions for = la promotion du tourisme en tant que secteur majeur du développement
sustainable blue growth . . s :
Le projet souligne le r6le important du tourisme en tant que catalyseur
stratégique de la croissance économique dans les territoires. Il met en
évidence les atouts touristiques de la Martinique et son potentiel de
développement économique :
= une plus grande intégration du littoral et de I'hinterland : structurer un
itinéraire culturel et économique du port a la ville, caractérisé par un
niveau de services élevé pour les visiteurs ;
= collaboration entre les acteurs : meilleure coordination entre les acteurs
publics et privés, en particulier les offices de tourisme, les associations et
I'ensemble des municipalités de "Espace Sud" et territoires partenaires
= |a mise en réseau de tous les secteurs impliqués dans le programme :
d'autres territoires des Caraibes sont partenaires du projet afin de mettre
R tiEtan by COGEA S, en ceuvre des actions communes ambitieuses ;

in partnership with AND International, Fundacién AZTI and = transférabilité de I'approche vers d'autres territoires.
Poseidon Aquatic Resources Management Ltd
September - 2017

Final Report



CONTRIBUER A LA POLITIQUE MARITME DE LA FRANCE
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UN PROGRAMME QUI SAPPUIE ET REPOND A 3 DES 7 PILIERS DE LA REGION REUNION

Pilier 2 : ENGAGER LA 2EME GENERATION DES GRANDS CHANTIERS

DEVELOPPER LATTRACTIVITE ou

TERRITOIRE
a réalisation de zones
c'activités dans les quatre micro-régions

» dans le sud avoc I'aéroport de Pierrefonds
positicnné comme plate-forme de référence pour
et louverture sur l'océan Indien a
ivité apporte également sa contridution au
Syndicat  Mixte et
des investissements

ment annwel du
rticipe au financemen

Son oo oo

» dans I'ouest, avec la création de la future
écocité nsulare et tropicale de Cambae, qui
deviondra la virine du savor-faire ot de
8 réunionnaise
secteurs du batiment et de I'ingénierie urbaine. La
on soutien au

I'axcaliant notamment dans les

Collectivité pour jalement
grand port maritime co La Séunion pour
réalisation des éludes de mise en CALVE de SO
programme Jinvestissement

Rouge (PPIEBRA), Pour devenir la nouvelle
c'entrée de I'Eurcpe dans Focéan Indien,
pro@t doit Cisposer de Moyens NeCces:
GIP (Groupement d'Intérdt Public) PPIEBR ot
ancer ces éludes praopérationnelies

» dans le nord, avec les
cévelcppement de TCSP (Trar
en Site Propre), le monorail entre Sainte-Marie et
Saint-Denis ; la revitalsation cu centre-vile ce
Saint-Denis, notamment sa fagade maritime et
1 de la zone aéroportuaire Piare

"aména;
Lagourgue.

FACILITER L'ACCES AUX SERVICES
NUMERIQUES

La Région porte les projets d'aménages
numériques pour faire évoluer les infrastru
exstantas et préparer les réseaux de deman : le
Trés Haut Débiz en fibre optique.

8 dévalol
passer pa

pemeant du numérnque dolt notammeant
o démarrage des travaux d’extension
el ainsi que le rec
zones ta—*"as et des zones sans offres de
a Internet, afin d'envisager la
présence d'opérateurs privés ou le lancement
a'une activité d'op

semant

fourniture d'a

ateur public..

POURSUIVRE LE CHANTIER DE
SECURISATION DE LA NOUVELLE ROUTE
DU LITTORAL (NRL)

# chantier ce la NRL an X

7 prévoit

» la réception du viaduc ce la Grande Chaloupe

» l'achévement de la partie inférieure ce la dgue
de Saint-Denis et le cébut de la réaiisation de sa

» los travaux du trongon de digue au sud de la
grande Chaloupe

» les travaux du viaduc du Iitteral (pose de pie et
du tablier)

les mesures envionnementales et de
ment. Dans le
¢ continue de
avre des interfaces de la
future route avec les communes de Sa Denis
(Nouvelle Entréa Ouest) et de Lz ssion
{aménagements du front de mer).

DEVELOPPER UN TRANSPORT PUBLIC
REUNIONNAIS PERFORMANT

compensation $e poursuv
cadre de ce chantier, la collecti
suivre les mises en o

a Régon, en sa qualté de chef de fle de
intermedaité et de la compiémentarité entre les
medes de transports, définit le  réseau
d'armature des transports en commun de
I'le en partenariat avec l'ensemble des
Autorités  Organisatrices de  Mobilité
Durable (AOMD) s&icn o s axes

» la poursuite c'une politique volontariste en
faveur ce l'eficacité des Transports en Commun
et de lintermedalité (mise en oeuwre du réseau
région de Tra 1 gudé, étude de faisabiité
d'un moncrailimétro aédrien entre Saint-Denis et
Sant-Benon)

» Faccompagnement technique et financier des
projets de transports des AOMD dans e cacre du
Trans Eco express

» leerc des compélences iransports du
Département transférées & la Région dans e
cadre ¢e la lol NOTRE

—Collectivité prévoit la réhadiltat
“dégradées el le maintien en état normal des

MAINTENIR ET ETOFFER LA QUALITE DU
RESEAU ROUTIER

Dans la continuité de la pelitique de renforcement
des chaussées cu

tier naticnal, la
n des sections

chaussées actuelles. Outre le chantier de la NRL,
la Région poursult ses investissements en grands
travaux routers pour améliorer fa circulation des
usagers notamment sur

» les Géviations de Grand-Bols, Saint-Joseph et
Saint-£
» la ligiscn du Col de Believue- Saint-Piere ot
celle ce la FIN2-AN

AMELIORER  LE
REUNIONNAIS

sur Saint-Pierre.

QUOTIDIEN DES

En 2017, la Région poursuit son intervention
a8 des
commande publicue dans le cadre du Plan
régional d'aides aux C
Réunionnais des équipements ce proximité
modemes el adaplés. Po la périoce 2016-
202‘ am"bmc dc 300ME a 6té confirmbe.
4 de mellre en place un
nouveau cadre d'ntervention (Plan d'aides Aux
Sommunes 1) intégrant la réalisation de
de santé, le financement d'équipements de
proximité des Hauts et ¢ fort thermique dans
os batiments publics.

ommunes el en faveur de la

munes pour fourmic aux

La Coleclivité soutient également I'accés au
logement et I'amélioration de I'habitat avec

biltation cu  parc socal et

la rée
I'amélioration du parc privé

» elle engage une seconde tranche ce projet
éligible au dispesitif d'amélioration du parc privé
6l réalse les travaux des projets valicés en 2016
» accompagne et suit la réaisation de projets
jans le cadre de plitation  thamique,
énergétique et qualité de vie des logements
aux

» lance des opérations de rénabilit
locatif so
la propriété

» poursuit les garantes de pré
sociaux pour la construction de logements

la réhal

tion du parc

ial pour déboucher sur de 'ac on &

ces balleurs

Pilior 3 ; LIBERER LES ENTREPRISES, LI R N G e

FAIRE DE LU

MIEUX LES EN

Afn da vaorser 'es lorces vves de Féconoma

I'sgroalimentaire, e numériqus, la mm ot
l'aquaculture, le Tourisme, les énergies
nouvelles et la filidre canne- IIDG"—"II.H

+ 5 aides en faveur de la structuration et
de 'accompagnement de Ia fillbre
» le soutien aux investissements en mer et

tion, valorsation et

fonds

r "
FEDER  dédiés
développemant
l'instauration d'un fonds de prét aux start-
up ot & la garantie de portefeuille.

STIMULER LA LIBERTE D'ENTREPRENDRE

hiro do moté los crar 2105 Co3
Le dispositit SAV (soutenir,
accompagner, valoriser) sera lancé au
premier semestre 2017 et permettra
c'»oon-v des outils en mmn de création

r s

Je plus, La Rogion racupive 08 responsal
de o geston gos FONDS NACRE ET DU m
mauUaors sous Tégde de
dentroprendre passe aussi par ou
1000 OLT 108 o

« Business Réunion

DVNMIWE,..
fe toursme, Ob  nouveles
ques  seront

Jos olres temtorabes, e
mise en place de circuits touristiqus
diftérenciés, un positionnement de
destination Réunion micux affirmé ot enfin
los « nouveaux emplois + de la filibre
touristique aul

Actamment

dassuner la contnutd

ur 0o e

des

dédiées & la promotion de La Réunion au
niveau national et international, I'RT et au
la mr £

coordination  de  la
ot exdeme ot ansl
9 notre e

oort
THD. En 2017, cos études soront
W déploiement da
0me0s  por
Claos, Ssiri
Entre-Doux ot Los Av

nas

du

sur

régonales en matdre Caices aux

SOUeN A Interatonaisaion

défnra dgooment

Javslopoement de Méconormie

LES ENERGIES, L'INNOVATION ET LA R&D
AU COEUR DU DEVELOPPEMENT DE LA
REUNION

Transition énergétique
conomie vets ansi Gu
dans ks erche of lo ods

dos  Ihématques  fransver
specialés  intoligent

! rancos 2 ne
inteligente,  linternet  des  obje!

récanomie circulaire, Véconomie
collaborative et ouverte (open dats, open

publ

ne participation commune v
JP ot Pays of Tc

PTOM) du résesu Net Bome sera eflective pour
le projet « BIODIVERSA3 ». Co proet vise b

wan 08 la Recherche

renforcer space Eur
s I domane de la bicd!
os. Conomant ias i
“ocrarcho. o CYRON aura finalisd en 2017 les
travaux pour la mise en place de
modulaires hébergeant les UMR (riés
Mxies oo Rechecche) e FOCHSS
nfoctioux on Miou Insualre Tropica) ot o
DETROI [Dibive shécot

mbose  Thétapie

TAMOS CHNTAE POTr 4



UN PROGRAMME QUI S’APPUIE ET REPOND A 3 DES 7 PILIERS DE LA REGION REUNION

Pilier 4 : LIBERER LA TERRE REUNIONNAISE

La Région poursuit ses actions pour construire la

ville réunionnaise de demain

Les principales orientations pour I'annde 2017

» libérer la terre réunionnaise des conlraintes
administratives  inadaptées  aux  projots
d'aménagement (évolution du Schéma
d'’Aménagement Régional - SAR, Parc National de
La Réunion...)

» dynamiser les territoires des Hauts

» Soutenic les énargies renouvelables

» mettre en oeuwe un Plan Régional de
Prévention et de Gesticn des déchets.

CONTRIBUER A LA coutsnou SOCIALE ET

LA BIODIVERSITE!
REUNIONNAISE

La Région mpagne le Parc National de La
Réunion depuis sa création et souhaite réaliser un
it ci fin 2016. L'objectit
étant in fine, d'aboutir & des pistes d'amélioration
&t d'évolution sur le pian juridique, 8! ¢e trouver e
juste  équilbre entre préservation de
l'enwironnement et développement économiqus.
En matiére ce biodiversité marine, la région
poursuit son soutien aux associations qui
oeuvrent pour la préservation des habitats marins|
de La Réunion. La Région Réunion organisera en
2017 le 2éme Congrés des baleines & bosse &
La Réunion sous la banniére « chemin des

bilan sur ses

AU DEVELC

La modfication du Schéma d'Aménagement
Régional (SAR), qui fera I'objel d'une concertation
publique, met en exergue des thématiques telies
que la création ou la rénabiltation de bassing de
baignade dans le secteur touristique, le
développement fransport  par
‘extension de Pierrefonds, les
d'épuration ou Tlexploitation ces
reches massives

a Réglon marque également son engagement
pour soutenir le développement des territoires de
a Séme micro-région, no "t par '@ biais du
plan de céveloppement des
(services de proxmitd, haul CebIl, Nouveaux
ogements  ou  valorisation  des  sites
touristiques....)

stations
bres ce

hauts  ruraux

““POURSUIVAE LA REVOLUTION VERTE

Le Schéma Régional Climat Air Energie traduit les
engagemenis nationaux et européens sur e
climat, I'énergie et la qualité ce I'air & I'échelle
régionale, el fxa des orentations précises pour
La Réunion

» alteindre 50 % de parl en énergies
rencuvelables en 2020 et l'autcnomie dlectrique

» récuire de 10 % les émissions de gaz & effet de
sarra en 2020 (par rapport 4 2011) ;

» réduire de 10 % le volume Climportation de
carburant fossile

» atteindre 60 % de log:
chaude solare d'icl 2
La collectivité maintient ses adhésions au sein
des réseaux nationaux et inlemationaux ceuvrant
pour la préservation de I'environnement et luttant
contre e ngement climatque. Localement
elle développe des dispositfs concrets qui
permettant de donner aux réunionnais un medl
accés aux énergies rencuvelables

ts équipés en eau

Objectif des économies sur la facture
d'électricité et la coordination des acteurs
qui luttent contre la précarité énergétique :

» o chéque photovoltaique, une aide a
des n des agriculteurs el des particuliers
sounaitant installer une centrale photovoltaique.
Les instalations en autoconsommation seront
également subventionnées ;

» la bi se, avec la mise en place d'unités
mobiles de méthanisation et de gazéification
servant ce plaleforme  pédag
cémonstration pour la fillkkre agricole ;

» dépllement du pre mme service  local
d'intervention peur la maltrise de I'énergie réunion
(SLIME)

Depuis la loi NOTRe de aolt 2015,
ast en charge ce l'application d'un
de prévention de geston des o
(PRPGD), domt fun des aspects
I'ECONOMIE CIRCULAIRE cue 'a Région
Réunion s'engage a scutenir par le biais d'actions
concrétes

. la collectivité

» ‘a sensbilisalion des publics et notamment la
eunesse
» e et laccompagnement des

entreprises, des acteurs (publics, privés et
assccialifs) ans que les institulions ceuvrant
dans le domaine de I'économie circulaire ou
souhaitant l'intégrer 4 leur for
» des Appels & Manffestation d'intérét pour
8 Innovants et des solutions

onnement ;

Pilier 5 : LA REUNION, NOUT'CULTURE METISS, NOUT'FIERTE

mancature 2015-21 al
oroxmine cars los
ort, En 2017, ol
volontd o'afiemer 'cantité et & Sertd)

Sos  cbjectfs permettre & chaque
Réunionnais de s'épanouir, d'accéder & laj

tars 0o La Adunion une destinatien sportive
OUVRIR LA CULTURE A TOUS

Région 0nCouraGe
osrs cu professionnele

musique at 69 I3 Gansa. un apprentisss

VALORISER LE PATRIMOINE

La Ragion o it l'organisation
d'événements identitaires i do matro o0
avant 1a rich

Ju ménssege
A rayonnomont

5 Mdssso,
v‘ﬂhbm événements 40
proxlmn‘ avec les Réunlonnals ou encore 3
Région & dte de la
des musbes, aux Jounbes
europiennes du palrmone

Par allours, @

jon dévoloppe Lne forte
e de tourism tion rég
cuturolio Camaval ot Fost Kool dos
ales, Concert 0a IOcheste symphonique
e Tianjn, spectacie ce greupes Sud Alricains au
L Métsse 2016

Fo

salles no création et a- diffusion plus
mlllbhlibul les Réunionnais ot & ofrr

En paraléie, la Collectivi jetie g8 créer une
scéne vivante entre sel et sucre & saint-leu|
(projet GUETALI) ainsi qu'une agence des|

Lo Higon £0ngag0 4 démocratiser I'accés
aux savoirs on la ok
quaié ges ofres ces musées. La Réunion des
musées régionaux (Ci o\ Stel
Matuting, MADO) participe & fa

one  cultured !

a Région

do consenvation préventhve des obj

musiques et des danses traditionnelles. Elle
9'attache & soutenir les actions portées par
le tissu assoclatif. permatie aux artistes G
diuser leurs ceuv du grand put
tavorisant l'oxpon au tenational

La ROgion R0union SOUteN 10S SCI0UrS Cullurs
dans lours projets Géveloopés b Lo Réunion of
dars ‘o monde. Catte cémarcha s'inscrit dans o
but % mieux faire connaitre ou exporter
lours talents.

Dans e cadra oss ETATS GENERAUX DE LA
CULTURE, & ocollecthité organisera wne
consultation auprés des acteurs culturels et
plus auprés des

ELARGIR L'OFFRE CINEMATOGRAPHIQUE

&5 associalons du secteur de I'audiovisu
ovont un oo
seuvres non Gifusées dans les cnémes. En
2017, la Collectivité financera les stages et
de ot

les opérateurs cuns b mise on
ons de formaton

Le partenarial fnancier avec les Festvals co
el les portewrs ce projets de filns
ot documentairos portant sur les thémes do
Culture et du Pat

RENFORCER L'EXCELLENCE SPORTIVE
REUNIONNAISE

Lo manstort coz CREPS aux one ot
création d'un institut régionale des sports
grand océan indien (IRSGOI) engagercnt Lo
policue o formation de haut-niveau, pour
une v‘m-m plateforme d'infrastructures
pormetyont & la
compétences dans focéan Indian

co

805

cindma locaux

ne, S8 manieny

ation Réunion

sportivi

‘némsphére

Sud La Régon mansent sen soutien aux

ligues, comités sportifs et projets

associatifs, pour ‘0 perioctionnoment o
ot 1o f 103 ©

cirigoants

amande cas clu
canceés, & cd ace également &
construction ot A la rénovation des
équipements sportifs. accessbies 4 lous s
DubIcS et répondant aux NOMMes en vigueur.

VALORISER LE TOURISME SPORTIF

datouts uniques de nolre BMVron:
sponnent i l'ichelie mondisle. Ces atouts attirent

o5 réputées en

500 d.ﬁn aux
cuiluuilu pour favoriser la

¥odes par la mise
. u-upoﬂ continuité culture -
4 une pratique

ainsi qu'une DMepar

m;m-: et national,
- igues sont Dend!

a Réunicn. La
dans o Govolo;

cuhate aller plus in
mont do i praicuo dos Sports
discipines de référence qu'lle

Objecti postorne: La Réunion comme
destination sportive sur le plan national et
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UN PROGRAMME QUI SAPPUIE ET REPO

A 3 DES 7 PILIERS DE LA REGION REUNI

Pilier 7 : CAP SUR LE MONDE, CAP SUR L'OCEAN INDIEN

La Région maintient son engagement
volontariste pour inscrire La Réunion dans
une meilleure ouverture sur le Grand océan
Indien.

Objectf : développer les ochnngez avec les
pays volslns dans les sec s de I'innovation

coopcral-on est

I'Europe

Cette polltique de

2016 a trave 9
INTERREGVZOH 2020 & hautewr d

RAYONNER DANS LA ZONE ET A
L'INTERNATIONAL

La Rég iltache & maintenir une poh!lque
de coopérallon dynamlque avec la Chine ¢
nent la vile-province de Tianjr

as Routes de 0 t
ok faire de La Reumon une plale
forme incontournable entre I'Afrique et la
Chine.

ité de La

Afin de la vi
et valoriser ses atouts économlques et
lounsl:qua: en Inde, ¢ e

Ut e (e Al 5 1
école francoaustralienne & |

L'antenne de la Région A ITle Maurice continue a
apporter son appui dans le secteur

économique pour attrer de

RENFORCER LES RELATIONS AVEC LES

PAYS DE L'OCEAN INDIEN

un volet importar nsacré a .c;:op'rahon
Territoriale 2 travers
INTERREG V

Programme Opér.

» la Recherche & I'innovation : ¢

» Ie développement des en!repv!su é
I'international .

» In vnlonnllon du nmnmome Nature

LA REGION AU SEIN DES ORGANISATIONS

REGIONALES

Région maintient

VIe par .Commlunon
de Iucéan Indlen (COI] afin G renforcer

activité

ODYSSEA® CARAIBES

LA CROISSANCE BLEUE ET VERTE, CEST MAINTENANT !

NAVIGUEZ

LE LONG DE L'ITINERAIRE « CULTURAL VIA ODYSSEA® » DES CARAIBES
ET LES ROUTES BLEUES® NAUTIQUES ET CULTURELLES DES ANTILLES

MEXIQUE

GUADELOUPE

GRAND SUD CARAISE

MARTINIQUE '
ESPACE SUD MARTINIGUE - LE MARIN %

SAINTE-LUCIE

P

Carar'n?gsr )

I I

P [l 7 g 3 - cn D
s & e il

Mintur

Montant éligible :
3372002.00 €

Montant éligible :
6852 327.00 €

5139 245.25 € de FEDER-CTE (75%)
Dates du programme :
début - novembre 2017 / fin - novembre 2020

2529 001.50 € de FEDER-CTC (75%)
Dates du programme :
début - novembre 2018 / fin - novembre 2021

Total montant éligible : 10 224 329.00 € - 7 668 246,75 de FDER-CTE (75%)
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6 févrer 2018

Economie Bleue - Etude relative a la définition
d’un projet stratégique global pour le péle mer
de la Réunion (PMR) a la Réunion et dans le
bassin maritime de l'océan indien et a une
proposition de gouvernance pour le PMR

Rapport final

#REGIONREUNION

Conseil Régional de la Réunion



CONTRIBUER A LA POLITIQUE MARITIME DE LA REGION ILE DE LA REUNION

~ ReGioN REUNION 7’2

WWW.Eg] PREFECTURE CONSEIL GENERAL

W.regionreunion.com
DE LA s DELA o
[ [ L L] ] Réunion

NOTE DE CADRAGE SUR LE DEVELOPPEMENT ET LA MISE EN VALEUR
DU LITTORAL ET DES ACTIVITES BALNEAIRES

ENGAGER UNE POLITIQUE DE CONTRATS DE FILIERES i E G

- LE GRAND STADE
P Consolider les filiéres attractives du territoire et réaffirmer la dimension Giprssea BLEU NAUTIQUE
« balnéaire/aquatique » (création de 3 « Contrats de filieres » prioritaires :
Culture, Sports de pleine nature, eau/balnéaire) Escale

Nautique




UN PROGRAMME QUI SAPPUIE ET REPOND A LA STRATEGIE TOURISTIQUE REGIONAL

LA REUNION/
P@s Ve,

LES ASSISES
REGIONALES
DU TOURISME

#REGIONREUNION

FEO(RA‘"DN
S OE TOURISME

®

LES AXES STRATEGIQUES
DU TOURISME A LA REUNION

LE TOURISME REUNIONNAIS REPOSE SUR 4 AXES STRATE-
GIQUES MAJEURS. CES 4 AXES SONT DES PRE-REQUIS POUR
INSTALLER LA DESTINATION REUNION COMME UN ELEMENT
FORT ET DURABLE POUR L'ECONOMIE DE LA REUNION.

3) FAIRE EXISTER LA REUNION SUR LA
CARTE TOURISTIQUE MONDIALE

pérenniser le posstionnement difiérenciant e,

1] CONSOLIDER LES ACQUIS ET
AGIR SUR LES FONDAMENTAUX

terne, notamment sans véhicule individuel,

P tdfirmer la statégie d'aménagement,

P Renforcer les filires au bénéfice des touristes extérieurs comme des ré-
sidents avec la création de lits hdteliers et de résidences de tourisme aux
standards internationaux dans une ambiance balnéaire et montagne («
Ecolodges »), déploiement d'un accueil croisiére & la hauteur des ambi-
tions,

P structures les teritoires infra - Mafate, Salazie, Cilaos, Vokcan, cote sud ...
- en destinations complémentaires et solidaires ;

P placer Finnovation au cceur de la démarche,

» poursuivre la diversification des marchés tout en prenant en compte le
poids de la Métropole,

P favoriser le marketing des contenus, notamment dans les stratégies spé-
cifiques par marché,

P attirer de grands opérate

siére, tour opérateurs) de maniére ciblée.

aériennes, de croi-

Py

4) FEDERER ET QUALIFIER LES ACTEURS
AUTOUR D'UNE AMBITION PARTAGEE

mune,
P faire monter en compétence Iécosystime local en formant et accompa-

2) REENCHANTER ET METTRE EN
SCENE LA DESTINATION

gnant les ateurs et porteurs de projets,
P sappuyer sur un pilotage régional efficace, innovant et partenarial du

tourisme,

P mettre en scéne le patrimaine naturel et culturel de Ile avec une poli-
tique de grandes sites-pilotes emblématiques proposant des services de
qualité et des expériences spectaculaires, ainsi que la diffusion de l'art et
de la culture hors-les-murs,

P renforcer les dune desti festive, g et
sportive
P affirmer la dimension créative eti dans lensemble de la chaine

de laccueil touristique ;

LA REUNION'

PC sitive.

P tavaller p avecles différentes échelles dela destina-
tion ainsi qu'au sein des dles Vanilles




LE LIVRE BLEU ODYSSEA® DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

Collection les livres bleus Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue

COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE
DE LA COTE OUEST

fle de La Réunion / bassin de navigation de |’océan Indien

UN AVENIR BLEU S'INVENTE MAINTENANT AUTOUR DE LA MARQUE ODYSSEA®!

Odyssea® est a premiére marque européenne commune, inventée pour servr la croissance bleue «
YO Bleu »,dansle cadre d'un nouveau tourisme bleu cAtier, maritime et fluvial, intégré, durablenclusif
et responsable, qui vise 3 a sauvegarde et 3 la valorisation du patrimoine naturel et cuiturel des mers,
des océans, des fleuves et des villes-ports qui 'y rapportent...

Odyssea® a été créer pour agir et rassembler les acteurs de 'économie bleue, qu'is solent du monde
Institutionnel, associatif ou privé, pour un avenir commun fondé sur notre histolre maritime, lacustre
et fluviale dont les villes-port sont I'espace géographique.

Les marques territoriales intégrées ;

= Les nouvelles « Destinations Bleue d Excellence” »

= Les « Routes Bleues” » Mer & Terre de France et d Europe.
= Ultinéraire européen « Cultural Via Odyssea” »

= Le « Grand Stade Bleu Nautique” »

= La «Maison dela Mer & Tourisme Bleu »

LE LIVRE BLEU
Notre histoie ef fufur maritime

PARTIE1:
Répondre aux enjeux et défis du tourisme et croissance bleue

PARTIE2 :
Co-construire la gouvernance et les modeles appliqués du label européen
Odyssea®

PARTIE3 :
Travailler 2 une feuille de route, des opérations et des actions communes

PARTIEA :
Label européen Odyssea® modéles appliqués, solutions et bonnes pratiques des
territoires pilotes

La destination du Territoire de la Cdte Ouest

PARTIES :
Les objectifs opérationnels 2021 - 2027

= Lécotourisme et slow tourisme patrimonial et culturel « Ocyssea Protect »
= Lamobilité douce et a connectivité des entreprises et des sites « 'éco-gare Odyssea Protect” »
= Les « vins et produits du terroir connectés™»
escale patrimoine Odyssea’ »
Odyssea’», escale saveurs Ocyssea’», «escale sport, loisirs et bien: PARTIE 6 :
Annexes
= Les villesports et territoires-ports maritimes, fluviales et lacustres, les « Escales Patrimoine

Phare” »
@ NECSTouR

13 SCIC GE Odyssea est membre afiié de L2 SCIC GE Odyssea est membre du réseau des.
FOrganisation Mondisle du Tourlsme European Regions for Competitve and Sustainable:
Tourism

PARTIE7 :
Contacts

A
(%
v
LE LIVRE BLEU

Notre histoire et fufur marifime.

PARTIE 4 :

LABEL EUROPEEN ODYSSEA®
MODELES APPLIQUES, SOLUTIONS
ET BONNES PRATIQUES

DES TERRITOIRES PILOTES.

Participation de la Communauté d‘Agglomération du Territoire de la Cote Ouest
a la phase de déploiement et de capitalisation du modeéle
Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue 2019 - 2027

DS oo
GOUVERNANCE & MISE EN TOURISME INTEGREE, DURABLE & INCLUSIVE, MARITIME & COTIERE
LES DESTINATIONS BLEUES® D’EXCELLENCE - LES NOUVEAUX TERRITOIRES D'INNOVATION
Littoral - Villes-Ports - Voies fluviales - Mers et Océans

Européen Odj ® Tourisme et Croissance Bleue
Version mai 2019




LE LIVRE BLEU SEA® DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

Collection les livres bleus Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue

PARTIE1:
Répondre aux enjeux et défis du tourisme et croissance bleue autour
du modele Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue

PARTIE 2 :
( 0 Co-construire la gouvernance et les modeles appliqués du label
DE LA CO ODUEST européen Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue
fle de La Réunion / bassin de navigation de |’océan Indien
PARTIE 3 :

Travailler a une feuille de route, des opérations et des actions
communes au modele Odyssea

PARTIE 4 :
Les objectifs opérationnels du modele Odyssea® 2021 - 2027

PARTIES :
Label européen Odyssea® modeles appliqués, solutions et bonnes
pratiques des territoires pilotes

PARTIE 6 :
Le contrat de destination Odyssea Tourisme & Croissance Bleue

PARTIE 7 :
Contrat Coopération Territoriale et Gouvernance du TCO

PARTIE 8 :

GOUVERNANCE & MISE EN TOURISME INTEGREE, DURABLE & INCLUSIVE, MARITIME & COTIERE
LES DESTINATIONS BLEUES® D’EXCELLENCE - LES NOUVEAUX TERRITOIRES D’INNOVATION Les fiches projets du TCO
Littoral - Villes-Ports - Voies fluviales - Mers et Océans

© Scic Groupement Européen Odyssea® Tourisme et Croissance Bleue
Version mai 2019




LE CONTRAT DE DESTINATION BLEUE ODYSSEA DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

BIENVENUE SUR LA PLATEFORME COLLABORATIVE DE LA
‘COMMUNAUTE DAGGLOMERATION TERRITOIRE DE LA COTE OUEST - ILE DE LA REUNION
LOCAL POURET.

LA PLATEFORME COLLABORATIVE
En vous rendant sur la plateforme collaborative vous pourrez vous inscrire pour

participer au Contrat Territorial de Coopération et de Gouvernance Odyssea® Tourisme
et Croissance Bleue et inscrire vos projets, retrouvez les partenaires du projet (a venir)

Visitez la plateforme

Plan  Satelite

- 5 LA CARTOGRAPHIE DES PROJETS

=
Avenir...

s @

hq
| S

LES PARTENAIRES DU CONTRAT TERRITORIAL
DE LA DESTINATION BLEUE TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

Avenir...

& Communauté dhggomént. & |+ H

o Nom Tole Mo
B o comvarco & e e ysunmas
I commune ce s Lou < e same wyazewm LE CLOUD TERRITOIRE DE LA COTE OUEST
B conmuneteron S aeMe  ivezis

Ce site n’est accessible que par un identifiant et un mot de passe.
[ T — < e oM ez
Feuier 2019 4 e 1268 iyateus

L] Se connecter au cloud
K & e useme  ayalejus
B soon oo oo & e 3K dyswmos

I ovees cocumertaes < e 2m2Me dyadiews



LE CONTRAT TERRITORIAL DE COOPERATION ET DE GOUVERNANCE

DESTINATION
TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

& CANDIDATE

Cap sur le durable

CONTRAT DECt ETDE E
COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA
COTE OUEST (La Réunion)

Ce contrat de gouvernance s"applique dans le cadre du projet stratégique de mise en place
des 6 pbles territoriaux et d'innovation intégrés du label européen Odyssea® sur le territoire
de la cte ouest lie de la Réunion « destination bleues® d'excellence ».

Le « contrat de gouvernance » est un outil congu pour les territoires du modéle Odyssea®
qui doit une efficience

La composante complexe et systémique d’un territoire, la multiplicité des acteurs impliqués,
la confrontation de stratégles de multiples organisations, le croisement des enjeux et des
actions, peut &tre source de flou, d'inertie, de lourdeurs, d’opacité.

Il répond a FObjectif de Développement Durable de 'ONU N*17 partenariats pour la
réalisation des objectifs.

Le projet de mise en ceuvre des 6 pdles du modéle Odyssea® du Territoire de la Cate Ouest
devient une référence collective commune & tous les acteurs impliqués dans sa mise en
ceuvre. Le contrat précise les résultats attendus, les indicateurs de résultat et la description
de 'engagement de chaque acteur impliqué.

LES PRINCIPES FEDERATEURS DE LA GOUVERNANCE D’UN TERRITOIRE
ODYSSEA

Les enjeux auxquels répond le modéle Odyssea®

Le tourisme bleu est un faueuv de développement territorial au travers la consolidation

d'une filidre i de i et de sociale des

littoraux.

Pour optimiser le modéle économique, il s'agit de résoudre un certain nombre de
problématiques et de limiter un certain nombre de vulnérabilités.
Un des enjeux est de certes donner toute sa place & I'économie touristique sur le territoire

mais en des i et des avec d'autres secteurs
économiques.

La stratégie de développement intégré et durable pour le tourisme bleu projet Odyssea

autour de 6 pdles territoriaux implique :

Une approche participative et intégrée,

Des priorités d'intervention définies dans un plan d’actions 3 long terme et

financements croisés

Des partenariats publics / privés

Un programme territorial dont I'objectif final est I'attractivité de la destination, la
la création d's et I'emploi dans la croissance et le tourisme

bleu notamment chez les jeunes

Une approche hinterland et dynamique littoral et territoire d’intérieur

Les résultats globaux attendus :
- Créer des emplois avec un public cible prioritaire, les jeunes
- Améliorer la compétitivité des entreprises locales
- Conforter une non
= Structurer un modéle économigue de territoire de destination
- Faire du tourisme bleu un levier de développement

Les 6 critdres du label Odyssea

Linnovation au service de I'économie bleue

La mixité des usages

L'ouverture et I"accessibilité 3 tout public

- Laperformance économique, I'attractivité des entreprises, la formation et Femplol

-+ Laqualité, Faccueil

EE Y culturelle, le respect et la des savoir-
faire et des identités locales.

Les 6 pdles de développement du label Odyssea

Pdle territorial 1 « ville-port du futur — port de plaisance exemplaire »

Péle territorial 2 « grand stade bleu nautique »

Pdle territorial 3 l'office de tourisme - la capitainerie - le comptoir culturel et
d'information

Péle territorial 4 tourisme bleu® durable Odyssea Protect®

Pale territorial 5 cultural via odyssea® tourisme bleu® durable routes bleues®

Pble territorial 6 le marketing territorial de la destination bleue territoire

La contribution & I'atteinte d’objectifs de et

Les Objectifs de Développement Durable de I'ONU
ODD 8 travail décent et croissance économique
© ODD 9 industrie, innovation et infrastructure
© ODD 10 inégalités réduites

© ODD 11 villes et communautés durlblﬂ

o ODD12C et
°
°
°

o

0DD 13 Lutte contre le réchauffement climatique
ODD 14 vie aquatique
ODD 17 partenariats pour la réalisation des objectifs

Les objectifs de FUE

Le modéle de développement se fonde en partant des territoires, de leurs identités,

des savoir-faire locaux sur le tryptiq:

- ique par des pai iats Public-Privé

= Valorisation de I'environnement comme moteur de croissance et d'économie
locale

- Effet social par la création ou la mutation d’emplois non délocalisables

LA PERTINENCE DE FORMALISER LA GOUVERNANCE AU SEIN D'UN CONTRAT

Un principe « CHACUN DOIT FAIRE SA PART s, le tout étant de définir quelle est la part de
chaque acteur impliqué dans le projet.

Un fonctionnement en « mode projet »

Le mode projet consiste 3 faire P dans un projet
commun, sur lequel elle travaille en paralidle de leurs missions dans leurs organisations
employeurs. Cela implique de se référer au projet commun, de définir son niveau
d'implication, d"avoir un esprit de coopération, de confiance, de communication.

Les fonctions et les engagements

La fonction de « chef de projet » : anime le projet et le territoire, garantie le respect des
objectifs, coordonne et vérifie que chacun fait sa part, propose une méthode de gestion de
projet partagée, crée un climat de confiance.

La fonction de « membre » : assume sa part telle que définie, contribue & la bonne gestion
collective du projet, partage les informations, respecte les objectifs du projet.

LE CONTRAT DE GOUVERNANCE DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST
Ce contrat a donc pour vocation de fixer un référentiel collectif, se Fapproprier, le valider et
formaliser une gouvernance collective pour que tous les acteurs impliqués agissent en



POLE TERRITORIAL 1
LES 6 AMENAGEMENTS EXEMPLAIRES
POLES TERRITORIAUX VILLE-PORT DU FUTUR — PORT DE PLAISANCE EXEMPLAIRE — ATTRACTIVITE -

DU LABEL ODYSSEA® CROISSANCE BLEUE DURABLE

POLE TERRITORIAL 2
MISE EN TOURISME NAUTIQUE ET AQUATIQUE LA DESTINATION BLEUE INCLUSIVE ET
DURABLE
« LE GRAND STADE BLEU NAUTIQUE® - ROUTES BLEUES® NAUTIQUES ET AQUATIQUES,
PATRIMONIALES ET CULTURELLES »

POLE TERRITORIAL 3
ACCUEIL - QUALITE - MEDIATION PATRIMOINES - OFFRES - PRODUITS - SERVICES
LA MAISON DE LA MER & DU TOURISME BLEU®

HOTES VOYAGEURS UN

NOUVEL ART DE VIVRE POLE TERRITORIAL 4
BLEU AU FIL DE L’EAU, ECOTOURISME & MOBILITE DOUCE — PRESERVER LA BIODIVERSITE

DANS LES OBJECTIFS . TOURISME BLEU® DURABLE ODYSSEA PROTECT®

 VISION D’AVENIRDU

POLE TERRITORIAL 5
ITINERANCE CULTURELLE ET NOUVELLES EXPERIENCES DE LOISIRS MER ET TERRE
ITINERAIRE INTERNATIONAL « CULTURAL VIA ODYSSEA® » ET LES ROUTES BLEUES®
MER ET LITTORAL

POLE TERRITORIAL 6
MARKETING TERRITORIAL - FORMATION, INSERTION ET PROFESSIONNALISATION DES
ACTEURS DES FILIERES CONCERNEES
NOUVELLES DESTINATIONS BLEUES® INCLUSIVES ET ATTRACTIVES



Pole Territorial 1
AMENAGEMENTS EXEMPLAIRES :
VILLE-PORT DU FUTUR - PORT DE PLAISANCE EXEMPLAIRE

L i
1._.] |

\\\l/// z




ACCUEIL

8| QUALITE
~ Z Maison de la mer et
POLE 1. Une offre de DESTINATIONS BLEUES '(;"NEBA'_RE Tourisme Bleu® GRAND STADE
D’EXCELLENCE upatrmane Comptoir culturel BLEU
maritime culturel Office de Tourisme o
spécialisée, durable, inclusive et de haute qualité et naturel et Capitainerie NAUTIQUE
ROUTE BLEUE® Une offre globale de
Mer & Terre des Destination Bleue
sentiers du littoral et intégrant toutes les
. . espaces naturels activités au fil de Feau
l::IIe agit pour structu'rt.er et o'rgamser’ u'n N LA VILLE PORTUAIRE D’AVENIR
tourisme bleu durable, visionnaire et spécialisé, Connectée et mise en tourisme
intégré et associant les filiéres et la société ESCALE Mer - Ville portuaire - Mi-pente - Cirques (el {0 [3: 131
civile NATURE et naturels DURABLE &
’ BIEN-ETRE MOBILITE DOUCE
En transversalité
Ecotourisme de Développement et aménagements Odyssea Protect®
territoire, plus durables, mise en tourisme Eco-gare : meilleure
respon-sable et exemplaire connectivité
éthique Mer/ville/Commune
. . . rurale/Entreprises
« 8 péles pour Inventer le tourisme de la croissance bleue : e
les Destinations Bleues, une démocratisation de l'accés a Ic ESCALE
connaissance des mers et aux activités aquatiques, CULTURE &

nautiques, patrimoines, aux savoir-faire... » PATRIMOINE
q p ‘f Matériel et ESCALE ESCALE

Immatériel, Savoir- PATRIMOINE SAVEU RS 2

Faire, Traditions
locales MARITIME AGRITOURISME

Bateaux traditions, Produits de la péche -
péches, navigateurs restauration produits de

célébres, routes la mer - cenotourisme...
'’

maritimes célébres,
archéologie sous-
marine...



Grace a une thématique identitaire définie
selon un inventaire culturel des
patrimoines matériels et immatériels, des Faire de la destination du Territoire de la
paysages culturels, des avantages Cote Ouest une étape incontournable du
concurrentiels de la destination. grand itinéraire culturel maritime européen
La définition d’un marketing attractif, des « Cultural Via Odyssea » du bassin de
offres, produits, capitalisant 'apport des navigation de I'Océan Indien
innovations, du digital et de la

alorisation de son patrimoine maritime

Plaisance, croisiére, activités nautiques,

DESTINATION

v G;W'g;m,. TERRITOIRE DE LA COTE OUEST Déployer par saison avec les : aqluatiques et subaquatiques, activitfs de
R hébergeurs et acteurs plage, patrimoine maritime, savoir-faire,

CANDIDATE ;

www.tco.re

engagés, des offres, produits gastronomie, événements,
et services d’excellence balades nautiques, voile,
pescatourisme..

Développer les bonnes pratiques du

« Ple d’excellence d’Ecotourisme Bleu
», la mise en tourisme durable des
routes bleues navigables : meilleure
connectivité vers les sites et entreprises
du littoral et I'arriére-pays, nouvelle
expérience de mobilité douce plus
ludique, accés a la connaissance

Structurer, promouvoir et distribuer
des offres, produits, services, des
filieres d’excellence selon les 4
thématiques d’escales Odyssea :
Culture et Patrimoine, Saveurs et
Gastronomie, Nature et découverte,
sports, loisirs et bien-étre




UN PROGRAMME QUI SAPPUIE ET REPOND A LA STRATEGIE TOURISTIQUE DU TERRITOIRE

=
Plage citerne 46 - Sainty 5
O AIR : 29° - EAU : 28° ‘ ® ION CARNET DE S R NEWSLETTER ESPACE PRO

‘ Office de Tourisme
de I'Ouest

#EXPLORELAREUNION DECOUVREZ L'OUEST VIVEZ L'OUEST PREPAREZ VOTRE SEJOUR DANS L'OUEST

BALADE SUR LE LAGON ET DEJEUNER LES PIEDS DANS L'EAU

. s J'Y COURS |

Office de Tourisme
de POuest In Extenso il

tourisme, culture & hétellerie ReGION REUNION

e - - - - -

Actualisation du schéma de développement et d’aménagement
touristique de la Réunion (SDATR)

T e - —-—"— -

ADOPTE PAR L’ASSEMBLEE PLENIERE DU CONSEIL REGIONAL DU 22 JUIN 2018

Membre de Deloitte.



Inscrire les grands projets d'aménagements dans les outils de planification et d’aménagements du territoire :

Le Schéma d’Aménagement Régional de La Réunion
Le Schéma de Cohérence Territoriale du Territoire de la Cote Ouest

Schéma d’Aménagement Régional
de La Réunion

SCHEMA DE COHERENCE TERRITORIALE

TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

PREAMBULE GENERAL

5’ ARW le vade-mecum M —

OIS MasaAgs, UM TLL.

¢

g

e 0,

om
LI in |

SAR approuwé par décaret 20111609 du 221 201



Inscrire les grands projets d’'aménagements dans les outils de planification et d'aménagements du territoire :
Le Schéma de Mise en Valeur de la Mer

Trois objectifs spécifiques au chapitre individualisé du SAR valant SMVM, qui restent toutefois des déclinaisons des quatre objectifs
généraux du SAR, ont été définis:
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EXEMPLES DE PROJETS PHARES DE LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

= Réaménagement et extension du port de plaisance de Saint-Leu
= Développement et requalification du port de plaisance de Saint-Gilles les Bains
= Port Center
= Portes de I'Océan
= Le programme de revitalisation urbaine de St Gilles
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PoOle Territorial 2
INNOVATION GRAND STADE BLEU NAUTIQUE®

« UN OBJECTIF DE NOUVELLES

DESTINATIONS BLEUES D’EXCELLENCE,

ATTRACTIVES, SPECIALISEES, DURABLES ET

DE HAUTE QUALITE » Les 30
ACTIVITES

NAUTIQUES

Voile, Kitesurf,
motonautisme,

Nouvelles ROUTES

, BLEUES® les plongée, kayak — Nouvelles
« Inventer le tourisme des 4 saisons de la croissance itinéraires sEeil pratiques.et.spms
bleue : les Destinations Bleues, une démocratisation I nautiques et des |oisirs
de 'accés aux activités aquatiques, nautiques, du patrimoniaux Mer & aquatiques

Terre de découverte

patrimoine maritime, des savoir-faire locaux... » e ey p—

« Objectif : atteindre un taux de 100 % de
pratiquants des activités nautiques, g LE GRAND STADE
aquatiques et subaquatiques selon plus de | BLEU NAUTIQUE
30 activités définies par le « Tourisme ' e
Bleu® Odyssea® » et intégrées dans l'offre = PLAGES et des
« Grand Stade Bleu Nautique®». ] osis EAUX DE

: e T BAIGNADE

du futur

Les '57
EVENEMENTS -
NAUTIQUES

Courses, salons,
fétes de la mer, du
patrimoine...

CROISIERE,

La PLAISANCE

nouve]les En transversalité
i Et la GRANDE CROISIERES Développement,
< ' PLAISANCE BLEUES be aménagements et

gestion durables et
intégrés,
Formation, cluster
des entreprises de
I’économie bleue

CABOTAGE

Accueil , mobilité
connectivité, produits
et services

Accueil , produits,
services, ports,
mouillages -escales...




Favoriser I'accessibilité, le développement et la démocratisation des activités nautiques du territoire de la c6te ouest auprés des clientéles touristiques et de
la population locale
Mise en tourisme des offres, des services et des produits, communication promotion, co-branding et commercialisation collective de multi-destinations

CREER LES 1'®R « STADE BLEU NAUTIQUE® » DE L’ILE DE LA REUNION ET DE 'OCEAN INDIEN

@ m
. ‘ La Possession
LE GRAND STADE | Le Port

BLEU NAUTIQUE

ODYSSEA

[N1) :
- Sous l'eau Sur l'eau
) 5E ELEMENT (LE) BASE NAUTIQUE DES
CONVENTION D’ENGAGEMENT La Saline-Les-Bains MASCAREIGNES
Saint-PauI Plongez au coeur méme du Le Port
POUR LA CREATION DU GRAND STADE BLEU NAUTIQUE® 2‘::“"‘: de "Poseidon” avec Le Se Venez vous détendre sur la mer en
DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST ment. voile ou mono nautisme avec la
DANS LE CADRE DU LABEL EUROPEEN ODYSSEA® « DESTINATIONS BLEUES D'EXCELLENCE » base nautique des Mascareignes
COSIGNATAIRES DE LA CONVENTION t-G I l |e$
A Bains
Entre d’une part :
[} | - -Bai
La Communauté d’Agglomération du Territoire de la Cote Ouest Er e-Les-Bains
) v LLa Saline-Les-Bains
Et d’autre part :
Trois Bassins
Lentrepri 2
entreprise 09.
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¢ % Sur l'eau Sous l'eau
BILLABONG, ECOLE DE BLEU MARINE REUNION
eu SURF DE LA REUNION Saint-Gilles-Les-Bains
La Saline-Les-Bains Plongez avec Bleu Marine Réunion
* Le Surf, c'est reparti ! en plein coeur de notre océan
N Le Té BILLABONG, école de surf de La Indien et laissez-vous
Piton Réunion, labellisé école frangaise transporter...

de...

Saint-Leu



Po6le Territorial 3

MAISON DE LA MER & DU TOURISME BLEU®
Accueil, promotion des escales pour croisiere, plaisance, produits groupes...

PRINCIPES ET CRITERES DU PROJET D’AMENAGEMENT DE LA MAISON DE LA MER & DU TOURISME BLEU® DANS LES
MODELES ET LABEL EUROPEEN ODYSSEA®

La Maison du Tourisme Bleu® a pour vocation d’étre un pole d’accueil touristique et de valorisation de la destination par
la mise en place d’outils numériques innovants afin de répondre aux attentes des populations et des clientéles

(plaisanciers, croisiéristes, vacanciers, résidents...).

Cet aménagement a pour vocation de devenir sur les destinations Odyssea I'épicentre de l'information touristique,
historique, culturelle, patrimoniale, gastronomique, nautique, maritime..., une étape incontournable pour la population et
des clientéles pour assurer une montée en gamme, une signature authentique qui valorise et distribue les offres, produits
et services touristiques de chaque destination.

Ce pole structurant permet d’optimiser le séjour des voyageurs et leur itinérance en les orientant vers les plus belles
découvertes en mer et a terre de chaque destination par de la médiation numérique (vidéo, casques de réalité

augmentée...).

Au sein d’un espace portuaire repensé, la commune de Saint-Leu pourrait devenir un étape essentielle du tourisme sur le
Territoire de la Coéte Ouest en étant la premiére Maison du Tourisme Bleu de La Réunion.

Dans sa stratégie initiée de requalification de son port de plaisance la ville de Saint-Leu pourrait créer une nouvelle
centralité touristique de sa ville autour autour de son port de plaisance — de la Maison du Tourisme Bleu et de son Bureau
d’Information Touristique.



Pble Territorial 3
MAISON DE LA MER & DU TOURISME BLEU®
Accueil, promotion des escales pour croisiere, plaisance, produits groupes...

A : i

LA MAISON DE LA MER & DU TOURISME BLEU®

UN LIEU UNIQUE OUVERT A TOUS (POPULATIONS LOCALES ET CLIENTELES TOURISTIQUES)
DEDIE A LA DECOUVERTE DE SAINT-LEU ET DE LA DESTINATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST
OU LE MULTIMEDIA COTOIE LINFORMATION TOURISTIQUE




Pble Territorial 3
MAISON DE LA MER & DU TOURISME BLEU®
Accueil, promotion des escales pour croisiere, plaisance, produits groupes...

LA MAISON DU TOURISME BLEU®

UN LIEU UNIQUE OUVERT A TOUS (POPULATIONS LOCALES ET CLIENTELES TOURISTIQUES)
DEDIE A LA DECOUVERTE DE SAINT-LEU ET DE LA DESTINATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST
OU LE MULTIMEDIA COTOIE LINFORMATION TOURISTIQUE




EXEMPLES DE PROJETS PHARES DE LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

= |3 construction de la Maison de la Mer et du Tourisme Bleu de Saint-Leu

La construction de la Maison de la Mer et du Tourisme Bleu de Saint-Gilles (village artisnal)

MAISON DE LA MER ET DU RISME BLEU

UN LIEU UNIQUE DEDIE A LA DECOUVERTE DE SAINT-LEU ET DE LA DESTINATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

OU LA DECOUVERTE MULTIMEDIA ET NUMERIQUE COTOIE L'INFORMATION TOURISTIQUE

Capitainerie
+
Maison du Tourisme Bleu
+
Bureau d'information touristique
+

Pble prestataires nautiques
+

Pble de valorisation de la péche
+

shipchandler
+

“Le site est accessible par 2 schémas d'accés ©

la rue du Général de Gaulle constitue une
entrée princip ielle qui i
daccentuer la visibilité du site. La vole a 'Ouest
de la parcelle (Entrée 1B) et Ientrée par la rue
Monseigneur Félix Maunier (Entrée 2) peuvent
constitué, quant a elles, deux propositions
dacces de service. Aujourd’hui réservée aux
habitations peut &tre envisagé le transfert de la
voirie privée du lotissement en domaine public
géré par I oula

ETAPE 6 DIAGNOSTIC DE SITE/ APPROCHE CAPACITAIRE/
ORIENTATIONS D’AMENAGEMENT

Dessertes et diagnostic fonctionnel

L'un sur sa fagade Nord directement par la rue Général de Gaulle (entrée 1A) 3 double sens de A
large (photo 1). Cet axe traverse le quartier de Saint Gilles les Bains et se prolonge vers la plage de
Boucan Canot et le centre-ville de Saint Paul (sens Nord) ou vers les plages de I'Hermitage (sens Sud). Il
est également possible d’emprunter la voie qui longe la parcelle sur sa fagade Ouest (entrée 1B sur la
carte et photo 2) qui débouche sur une impasse et dessert 'arriere de la parcelle mais cette derniere est
une voie privée.

La voie (entrée 2) qui débute depuis la rue Monseigneur Felix Maunier, d’une largeur de 6m permet
d’accéder a I'arriére de la parcelle et se termine en impasse (photo 3) mais est actuellement fermée par
des plots en béton puisque privée. On ne peut y passer qu’a pied ou a vélo, il faut donc se garer sur les
parkings du cabinet de médecin et de kiné. Cette rue permet de desservir les habitations autour de la
parcelle. Tandis que la rue Monseigneur Felix Maunier permet de rallier le quartier Carrosse se trouvant
en amont de I'ancienne nationale.

4. Viers Boucan | | |

o Canot plage L

(=10min)

* [] parcelte duProjet

Y
58| NE|S  ETUDE DOPPORTUNITE ET DE FAISABILITE ECONOMIQUE - VILLAGE TOURISTIQUE DE SAINT-GILLES-LES-BAINS

Vers plage de 3
I'Hermitage (<5min) Ve de circulation
4 Accés parcelle
68



Soutenir les actions de croissance bleue a destination des jeunes
FORMATION, INSERTION ET PROFESSIONNALISATION DES ACTEURS DES
FILIERES CONCERNES.




POLE TERRITORIAL 4
ECO-MOBILITE - ITINERANCE - ECOTOURISME
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GRUISSAN

GIDYSSEA PARTEZ A LA DECOUVERTE DE NOS BALADES ET ITINERAIRES
Gruissan ecotour1s thues

NISSAN LEAF RENAULT TWIZY VELO ELECTRIQUE GYROPODE
A PARTIRDE A PARTIR DE A PARTIR DE APARTIR DE

» ‘ c0€ 35€ 15€ 22€

« Agir pour la Croissance Bleue et Verte »



Créer un plan de la mobilité douce qui vise aussi une meilleure connectivité entre les sites touristiques et les entreprises des villes-ports et de leur hinterland.
Mettre en place une stratégie de co-gestion de la biodiversité, des paysages, co-production du passeport vert des éco-gestes et pratiques responsables.

FAIRE DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST UNE DESTINATION PILOTE EN MATIERE D’ECOTOURISME, DE SLOW TOURISM,
DE PROTECTION ET DE VALORISATION DE 'ENVIRONNEMENT & DE LA BIODIVERSITE

CREER UNE CONNECTIVITE ZERO EMISSION DE CO, ENTRE LES SITES ET LES ENTREPRISES DES VILLES-PORTS ET DE
I’HINTERLAND POUR UNE ECONOMIE TOURISTIQUE SOLIDAIRE ET PARTAGE

VELO A ASSISTANCE ELECTRIQUE

BALADE ACCOMPAGNEE A VELO ELECTRIQUE

B e 5

L’ECO-GARE ODYSSEA PROTECT
Passez en mode éco-responsable
S.F & L £ a4
écouvrir tout Gruissan et son Terroir

OE| (R
e

Un'autresGrliissan s'offre a vous

Ty 2

GYROPODE SECWAY 1 =
DECOUVERTE

CEmAe

VTT & VTT A ASSISTANCE ELECTRIQUE

2R - FAT BIKE ELECTRIQUE

LANGUEDOC VTT EVASION

Mob : +33 6 74 89 75 98

€
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en Méditerranée

LA PALME
COMMUNE LITTORALE

ROUTES BLEUES

PROJET INTEGRE DE TOURISME DURABLE

Coopération pour réussir un plan de préservation, valorisation et
développement durable des sites naturels comme produits
exemplaires écotouristiques et de loisirs

Convention de partenariat

MISE EN ECOTOURISME INNOVANTE,
ITINERANCE DOUCE, PATRIMONIALE ET ECONOMIQUE

ROUTE BLEUE DU SEL ET DES PECHEURS
SUR LES CHEMINS DE L’HISTOIRE ET DES SAVOIR-FAIRE

DANS LE MODELE DU LABEL EUROPEEN ODYSSEA PROTECT D’ECOTOURISME
ROUTES BLEUES D’EUROPE DE VALORISATION DU PATRIMOINE MARITIME

Entre d’une part :

Le Parc | Régional de la Narb

1 rue Jean Cocteau 11 130 Sigean

ise en Méditerranée Pays Cathare

Représenté par Monsieur Bernard DEVIC son Président,
CONSOMMATION

RESPONSABLE
Et d’autre part :

La commune de Gruissan

Représentée par Monsieur DIDIER CODORNIOU, maire

La commune de La Palme

Représentée par Monsieur Jean-Paul FAURAN, maire

1/9



EXEMPLES DE PROJETS PHARES DE LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

= Aménagement paysager du parc belvédére de plateau caillou Bernica
= Valorisation et reboisement de la frange littorale de I'ermitage les bains

commune de

Samt—PauI

ILE DE LA REUNITON

Etude de définition, de faisabilité et de programmation
AMENAGEMENT PAYSAGER DU PARC BELVEDERE DE PLATEAU CAILLOU BERNICA
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POLE TERRITORIAL 5

MISE EN TOURISME BLEU DURABLE DES ITINERAIRES

////.'__

AGIR POUR LAMISE |
EN TOURISME |-
DURABLE MER ET
TERRE, DES SENTIERS
DULITTORAL, DES|
TES BLEUESDE | =~ =
AVIGATION, DES & -
| CHEMINSDE| ~ /
L’HISTOIRE ET DEs
smm FAIRE 5

« Avec les nouvelles Routes Bleues®
I\ nhautiques et patrimoniales,

", réinventer ’expérience de l’itinérance
- au fil de ’eau »



Mise en tourisme exemplaire des nouvelles Routes Bleues de la France et I'Europe. Création du Grand Itinéraire Culturel européen « Cultural Via Odyssea » du
bassin de navigation de I'Océan Indien. Plan de numérisation des patrimoines, savoir-faire et traditions dans les bonnes pratiques des Itinéraires culturel du
Conseil de I'Europe, I'éthique et valeurs de I’'Unesco.

CREER LA « ROUTE BLEUE® NAUTIQUE MER ET TERRE DU PATRIMOINE CULTUREL MARITIME ET LITTORAL DE LA TCO »

LA ROUTE BLEUE® NAUTIQUE MER ET TERRE
DU PATRIMOINE CULTUREL MARITIME ET LITTORAL DE LATCO

SaintPaul
& /. Saint-Paul

Y La Saline Les Hau

(gai t-Leu

*




EXEMPLES DE PROJETS PHARES DE LA COMMUNAUTE D’AGGLOMERATION DU TERRITOIRE DE LA COTE OUEST

= Valorisation des sites et des sentiers touristiques
= Création du sentier littoral ouest du TCO
= Uneile a défendre (parcours historique)
= Fil Vert inter-quartiers

= Valorisation du patrimoine végétal, matériel et immatériel de la ville maritime du Port
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Mise en tourisme exemplaire des nouvelles Routes Bleues de la France et I'Europe. Création du Grand Itinéraire Culturel européen « Cultural Via Odyssea » du
bassin de navigation de I'Océan Indien. Plan de numérisation des patrimoines, savoir-faire et traditions dans les bonnes pratiques des Itinéraires culturel du
Conseil de I'Europe, I'éthique et valeurs de I’'Unesco.

INSCRIRE LA DESTINATION DE LA TCO DANS SON BASSIN DE NAVIGATION PAR LA CREATION GRAND ITINERAIRE
CULTUREL EUROPEEN « CULTURAL VIA ODYSSEA » : LES COMPTOIRS DES EPICES DANS L'OCEAN INDIEN

« CULTURAL VIA ODYSSEA » : ODYSSEA® CARAIBES

LES COMPTOIRS DES EPICES DANS L’OCEAN INDIEN LA CROISSANCE BLEUE ET VERTE, CEST MAINTENANT !

Ouganda Mogeoscn

Kampsls S
JCL

LE LONG DE L'ITINERAIRE « CULTURAL VIA ODYSSEA® » DES CARAIBES

ET LES ROUTES BLEUES® NAUTIQUES ET CULTURELLES DES ANTILLES

- -
MEXIQUE cuBA

Le fondement historique
Retracer I'histoire des grands explorateurs portugais, espagnols,
francais, hollandais et danois qui « découvrirent » des nouvelles
routes maritimes pour faire le commerce des épices et créérent des
« comptoirs » la ou ils firent escale, et s’installerent tout le long de la
cote africaine et des fles de I'océan Indien, du XVI®me au début du

XXEme sidcle. interres Y 0 = 0
. Caraibes Caraibes
A\ '

NTERREGV T M G 3 M G B et = 2 D

X céan Indien %5ES HREGIONREUNION O s "N & G Mintur LI ——




LES ROUTES BLEUES DES COMPTOIRES DES EPICES DE 'OCEAN INDIEN
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AXE 3
Soutenir le développement des échanges économiques dans la zone Océan Indien
FICHE 3.2 - TRANSFRONTALIER
Soutien au développement touristique dans les iles de la COI

Nombre de partenaires bénéficiaires envisagés :
= 3 pour I'lle de La Réunion

= 2 pour Mayotte

= 1 pour Madagascar 1 pour Maurice )

Partenaires associés :

= [’Institut des Itinéraires Culturels du Conseil de I'Europe
* Le Ministére de I'Europe et des Affaires Etrangéres

= Le Ministéere des Outre-Mer

= La Commission de I'océan Indien

= |'Unesco

= Le réseau fles Vanilles

?u;é;r;ms ) M ‘% 0
B> V%

Océan
Indien

= * + TAAF sont également
. parties prenantes

> Pays concernés par la coopération transnationale




AXE 3
Soutenir le développement des échanges économiques dans la zone Océan Indien
FICHE 3.2 - TRANSFRONTALIER
Soutien au développement touristique dans les iles de la COI

Actions

= Création et animation d’un cluster des entreprises et création de produits touristiques de multi-destination de mise en valeur des entreprises
= (Création des Stades Bleus Nautiques®

= Mise en place d'outils signalétiques de valorisation des entreprises

= Création de visites virtuelles de valorisation des sites touristiques et des entreprises partenaires
= Création et animation du groupe de travail transfrontalier

= Mise en place d’équipements numériques sur les principaux lieux d’information touristiques
= Réalisation d’une étude opérationnelle pour la création d’un musée de valorisation des partenaires et des entreprises du projet

Communication

= Séminaire de lancement du projet

= Site web du projet et réseaux sociaux

= Création d’outils de promotion du projet et plan de communication du projet

= Création d’un application de découverte des destinations partenaires

= Participation a des salons touristiques conjoints

= Réalisation d’un éductour / voyage de presse / workshop des entreprises et des produits
= Achat d'espace presse

= Réalisation d’un blog voyage / site web

= Séminaire final

Compétences et services externes
= Assistance a Maitrise d’ouvrage financiere, administrative, méthodologique et conceptuelle
= Mise en place de I'observatoire des indicateurs de résultats



AXE 4
Soutenir le développement des échanges économiques dans la zone Océan Indien
FICHE 4.2 - TRANSNATIONAL
Soutien au développement touristique dans les pays de la zone Océan Indien

Nombre de partenaires bénéficiaires envisagés :

= 3 pour I'lle de La Réunion (TCO, IRT, a définir)

= 2 pour Mayotte (Mamoudzou et a définir)

= 1 pour Seychelles (La Digue)

= 1 pour le Kenya (vieille ville de Lamu - classée UNESCO) ou 1 pour la Tanzanie (ville de pierre de Zanzibar - classée UNESCO) ou 1 pour le Mozambique (I'lle de
Mozambique - classée UNESCO)

Partenaires associés :

= [’Institut des Itinéraires Culturels du Conseil de I'Europe
* Le Ministére de I'Europe et des Affaires Etrangéres

= Le Ministéere des Outre-Mer

= La Commission de I'océan Indien

= |'Unesco

= Le réseau fles Vanilles

Durée :
= 30 mois

Pays concernés par la coopération transnationale
== Pays concernés par la coopération transnationale n'ayant pas agréé le programme a ce jour



AXE 4

Soutenir le développement des échanges économiques dans la zone Océan Indien
FICHE 4.2 - TRANSNATIONAL
Soutien au développement touristique dans les pays de la zone Océan Indien

Actions

Création des itinéraires bleus multi-destinations

Réalisation d’outils signalétiques des entreprises et des sites touristiques

Création d’un kit signalétique des destinations partenaires

Réalisation du livre Bleu de bonnes pratiques de valorisation et de mise en tourisme des entreprises

Réalisation d’outils de médiation numérique (photos, vidéos, visite virtuelle) des sites touristiques et entreprises partenaires
Mise en place d’équipements numériques (casques de réalité virtuelle) de valorisation des entreprises et des partenaires
Création du Comité scientifique de mise en réseau des entreprises autour d'une thématique touristique commune
Réalisation de la course océanique

Création du ler Salon touristique international

Communication

Séminaire de lancement du projet

Création de la plateforme numérique de promotion et de distribution des produits touristiques de multi-destination
Création d’un application de découverte des destinations partenaires

Participation a des salons touristiques conjoints

Site web du projet et réseaux sociaux

Réalisation d’un éductour / voyage de presse / workshop des entreprises et des produits

Création d’outils de promotion du projet et plan de communication du projet

Achat d’espace presse

Séminaire final

Compétences et services externes

Assistance a Maitrise d’ouvrage financiere, administrative, méthodologique et conceptuelle
Mise en place de I'observatoire des indicateurs de résultats
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MARKETING TERRITORIAL DES DESTINATIONS BLEUES

les . Un modeéle économique visant a conforter
saisons - :
de G . LA NOTORIETE ET L'ATTRACTIVITE DE LA MARQUE DE DESTINATION
" r U | S S a n UN POLE ORIGINAL DE DISTRIBUTION DES PRODUITS, DES SERVICES...
A ©r & *
ADMIRER | la nature VIBRER |sur la plage VIVRE | les coutumes INSPIRER | zen
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