
VALORISATION	  DES	  ENTREPRISES	  VIGNERONNES	  DE	  LEURS	  OFFRES	  ET	  LEURS	  PRODUITS	  PARLE	  NUMERIQUE	  
Adapta7on	  pour	  les	  smartphones	  

GRUISSAN	   LE	   VIN	   PATRIMOINE	   VECTEUR	   D’ATTRACTIVITE	   DES	  
D E S T I N A T I O N S 	   P O R T S 	   & 	   T E R R O I R S	  

Plan	  marke;ng	  de	  co-‐branding	  marques	  Sud	  de	  France	  &	  Pays	  Cathare,	  des	  
innova;ons	  Odyssea	  visant	  à	  développer	  l’aOrac;vité	  et	  la	  distribu;on	  en	  circuits	  

courts	  d’offres	  et	  de	  produits	  des	  4	  saisons	  

Avec	  les	  sou;ens	  
DU	  GAL	  DES	  PAYS	  VIGNERONS	  AU	  COEUR	  DE	  L'AUDE	  PAYS	  CATHARE	  



Chaque	  entreprise	  vigneronne	  possède	  son	  site	  web	  avec	  son	  adresse	  directe.	  
	  

Chaque	  site	  web	  sera	  accessible	  soit	  directement	  soit	  par	  le	  site	  web	  de	  l’office	  de	  tourisme	  

RESULTAT	  

Avec	  les	  sou;ens	  
DU	  GAL	  DES	  PAYS	  VIGNERONS	  AU	  COEUR	  DE	  L'AUDE	  PAYS	  

CATHARE	  



Chaque	  entreprise	  vigneronne	  possède	  son	  site	  
web	  avec	  son	  adresse	  directe.	  

	  

Avec	  les	  sou;ens	  
DU	  GAL	  DES	  PAYS	  VIGNERONS	  AU	  COEUR	  DE	  L'AUDE	  PAYS	  CATHARE	  



DOMAINE	  DE	  L’ILE	  ST-‐MARTIN	  
hOp://gruissan-‐mediterranee.com/odyssea/vignerons/ilestmar;n	  

	  
	  
	  



CAVE	  DE	  GRUISSAN	  
hOp://gruissan-‐mediterranee.com/odyssea/vignerons/cavedegruissan	  

	  
	  



CHÂTEAU	  BEL	  EVEQUE	  
hOp://gruissan-‐mediterranee.com/odyssea/vignerons/beleveque	  

	  
	  



CHÂTEAU	  LE	  BOUIS	  
hOp://gruissan-‐mediterranee.com/odyssea/vignerons/chateaulebouis	  

	  
	  



Via	  la	  web	  app	  de	  l’office	  de	  tourisme	  
	  

Avec	  les	  sou;ens	  
DU	  GAL	  DES	  PAYS	  VIGNERONS	  AU	  COEUR	  DE	  L'AUDE	  PAYS	  CATHARE	  



Avec	  les	  sou;ens	  
DU	  GAL	  DES	  PAYS	  VIGNERONS	  AU	  COEUR	  DE	  L'AUDE	  PAYS	  

CATHARE	  



Avec	  les	  sou;ens	  
DU	  GAL	  DES	  PAYS	  VIGNERONS	  AU	  COEUR	  DE	  L'AUDE	  PAYS	  

CATHARE	  





Conclusion	  

CeOe	  ac;on	  consistait	  à	  adapter	  les	  pages	  web	  des	  vignerons	  pour	  le	  m-‐mobile	  
	  
Aujourd’hui	  les	  sites	  web	  des	  vignerons	  créées	  dans	  le	  cadre	  du	  GAL	  sont	  adaptés	  au	  smartphone	  
	  
Aujourd’hui	  le	  résultat	  est	  concluant	  puisque	  :	  	  
	  
La	  cave	  de	  Gruissan	  possède	  son	  propre	  site	  web	  mais	  n’est	  pas	  consultable	  sur	  smartphone	  car	  non	  
adapté	  aujourd’hui	  par	  le	  site	  réalisé	  dans	  le	  cadre	  de	  ce	  programme	  s’est	  possible.	  
	  
Le	  Domaine	  de	  l’Ile	  St-‐Mar;n	  n’avait	  pas	  de	  site	  web	  aujourd’hui	  on	  peut	  consulter	  l’entreprise	  sur	  son	  
smartphone	  
	  
Le	  Château	  Bel	   Evêque	  possède	   son	  propre	   site	  web	  mais	  n’est	  pas	   consultable	   sur	   smartphone	   car	  
non	  adapté	  aujourd’hui	  par	  le	  site	  réalisé	  dans	  le	  cadre	  de	  ce	  programme	  s’est	  possible.	  
	  
Le	  Château	  Le	  bouis	  possède	  son	  propre	  site	  web	  mais	  n’est	  pas	  consultable	  sur	  smartphone	  car	  non	  
adapté	  aujourd’hui	  par	  le	  site	  réalisé	  dans	  le	  cadre	  de	  ce	  programme	  s’est	  possible.	  
	  
Plus	  de	  100	  pages	  web	  ou	  ar7cles	  ont	  été	  créées	  sur	  l’ensemble	  des	  4	  sites	  web	  réalisés	  et	  toutes	  sont	  
adaptées	  pour	  une	  consulta7on	  sur	  smartphone.	  


